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النحو
مدخل إلى الاتصال 

القرآن الكريم ١
مدخل إلى الاتصال  التسويقي

التوحيد
مبادئ الإدارة 

الإعلام   السعودي

برامج التصميم الحاسوبية ١
أسس الإعلان   واقتصادياته

النحو
مبادئ التسويق
السيرة النبوية

مهارات التحرير الإعلامي  
فلسفة الإعلام  

برامج تنشيط المبيعات
القرآن الكريم ٣

منهج البحث الإعلامي  
إدارة الإعلان   والتسويق

برامج التصميم الحاسوبية ٢
قوانين الإعلان   وأخلاقياته 

نطريات الاتصال 

تخطيط وسائل الإعلان  
الفقه

تحرير الإعلان  
سلوك المستهلك

التسويق الالكتروني 
تصميم الإعلان   المطبوع وتحريره

الإحصاء  التطبيقي

البيع الشخصي
الاتصال  التسويقي المتكامل

الثقافة الإسلامية  
الخبر الصحفي

الرأي العام
تصميم الإعلان   المرئي وتحريره

القرآن الكريم ٥

تصميم الإعلان   الالكتروني 
تخطيط الحملات  الإعلانية  

إدارة علاقات  العملاء 
العلاقات  العامة التسويقية
إدارة وكالات  الإعلان  

تاريخ المملكة العربية السعودية
بحوث الإعلان   والتسويق

حالات  دراسية
التسويق الدولي
القرآن الكريم ٨
القياس التسويقي

إدارة العلامة  التجارية
تخطيط حملات  الاتصال  التسويقي

التسويق الاجتماعي 

مشروع تخرج
تدريب تعاوني
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الإعلام   والإتصال  الكلية 
الإعلان   والاتصال  التسويقي بكا-الإعلان  القسم      البرنامج 

الأول 

الثاني

الثالث

الرابع

الخامس

السادس

السابع

الثامن
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الفصل الدراسي الأول  ١٤٣٦- الفصل الدراسي 
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