
 

 

 

مقررات برنامج بكالوريوس  

 الإعلان والاتصال التسويقي 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 المستوي الأول 

 

 
 

 

 

 



 مدخل إلى الاتصال التسویقي  المقرر:  اسم 

 111سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 4 التسویقي   والاتصال التسویق  1

 2 التسویقي   الاتصال  نماذج 2

 4 الإعلان  3

 2   تنشیطالمبیعات  4

 2 الشخص ي   البیع 5

 4 العامة  العلاقات 6

 2 المباشر   التسویق 7

 2 الرقمي   الاتصال  8

 4 المستهلك   سلوك 9

 4 التسویقي  الاتصال  فاعلیة قیاس 10

 30 المجموع 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 مبادئ الإدارة  المقرر:  اسم

 253دار  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 6 مفهوم الإدارة ومجالاتها  1

 3 البيئة وتأثيرها على المنشآت  2

 3 التطور التاريخي للفكر الإداري  3

 3 التخطيط  4

 3 التنظيم  5

 3 التوجيه  6

 3 الرقابة 7

 3 اتخاذ القرارات  8

 3 القيادة الإدارية  9

 3 إدارة الموارد البشرية  10

 3 إدارة التسويق  11

 3 إدارة الإنتاج  12

 3 الإدارة المالية  13

 3 إدارة نظم المعلومات الإدارية  14

 45 المجموع 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 الثانيالمستوي  

 

 

 

 

 



 1برامج التصمیم الحاسوبیة  اسم المقرر: 

 112سوق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

1 
 .الصور   تصمیم في  مقدمة  -

 .الأبعاد  ثنائیة  الصور   تصمیم  مفهوم  -

3 

2 

 .الفوتوشوب  برنامج في   الأساسیة  العمل  مبادئ -
 .ونوافذه  البرنامج  ة ھبواج  التعریف  -

 .الصورة  وجودة الملف  وحجم  البیكسل  أبعاد  -

 

3 

3 
 .الفوتوشوب  برنامج في  استخدامها   وكیفیة  الصور   أنواع  -

 .جدید تصمیم  إنشاء  كیفیة  -

3 

 3 .الصور   وتحریك  والحجم اللون   في  والتعدیل  (Image)  قائمة 4

 3 .والألوان  المساحات  وتحدید  (Select) قائمة 5

 3 معها. التعامل  وكیفیة (Layer) الطبقات  قائمة ونافذة 6

 3 (Photoshop).  برنامج في  النص  وتحریر  الكتابة 7

 3 .استخدامها  وكیفیة  (Photoshop) برنامج في  الفلاتر  وأنواع  أنماط 8

 3 (Photoshop).  برنامج  (Animation)  نافذة  في  المتتابعة  اللقطات  تصمیم 9

 3 (Photoshop).  برنامج (3D) قائمة  في  الأبعاد  ثلاثیة اللقطات  تصمیم 10

 Photoshop 3.  برنامج  في  الحفظ  وامتدادات  صیغ 11

 Photoshop 3.  برنامج في  التصمیم  وجمالیات  قواعد  تطبیق 12

 Photoshop 3.  فنیة مبتكرة على برنامج  تحلیل تصمیمات 13

 6 .متكامل  تصمیم  إنتاج 14

 45 المجموع 

 

 

 

 



اقتصادی اسم المقرر:   اته أسس الإعلان و

 113وق س رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 الموضوعات قائمة  م
ساعات  

 الاتصال

 6 )والخصائص  )المفهوم الإعلان 1

 3 للإعلان الاقتصادیة الآثار 2

 3 التسویقي  الاتصال  استراتیجیة  في الإعلان ودوره  أھمیة 3

 6 ووظائفه الإعلان أھداف 4

 6 الإعلان أنواع 5

 6 الإعلان  وسائل 6

 6 )المكونات والعناصر(الإعلانیة   العملیة 7

 3 والمحددات  :المفهوم  الإعلاني  الإنفاق 8

 6 ..)الإعلان شركات/الوكالات(  بالإعلان  المعنیة المنظمات 9

 45 المجموع 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 مبادئ التسويق  اسم المقرر: 

 344دار  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 6 مقدمة في التسويق 1

 6 البيئة التسويقية 2

 6 تجزئة/ تقسيم السوق  3

 6 سلوك المستهلك 4

 3 سياسات وقرارات المنتجات 5

 3 تسويق الخدمات 6

 3 التسعير 7

 3 التوزيع 8

 3 الترويج 9

 6 حالات وتطبيقات عملية 10

 45 المجموع 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 الثالث المستوي  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 2برامج التصامیم الحاسوبیة  اسم المقرر: 

 215سوق  المقرر: رمز 

 3 الساعات المعتمدة: 
 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

1 

 Design)  Picture .(Motion  المتحركة  الصور   تصمیم  مفهوم -

 (PAL-NTSC-HD-2K-4K).  التلیفزیوني  البث  أنظمة  -

 .الیوتیوب  أفلام  مونتاج -

 

3 

2 

 Premiere .(Adobe أو  Cut) Finalبرنامج  في الأساسیة   العمل  مبادئ   -
 .البرنامج  واجهة  -

 Space) .(Work العمل   ضبط نوافذ -

 Setting) .(Project المونتاج   مشروع   إعدادات-

 ).الفیدیو-الصوت-الصورة(  الملفات  استيراد-

 

 

6 

3 

 Monitor) .(Source في نافذة  المبدئي  المونتاج   تعریف -

 Line)  .(Timeنافذة  في المونتاج   تعریف  -

 Premiere .(Adobe  أو  Cut)  Final برنامج الكتابة في -

 

3 

4 

  البدایة  شـــارة-اللوحات  تصـــمیمPhotoshop)  (Adobe  )  برنامج  في  والتصـــمیم  الكتابة-
 والنهاية 

 .المونتاج  برنامج في وتوظيفها  الشعار-

 Adobe). (Premiere في برنامج  Adobe) (Photoshop تصدیر ملفات -

 

3 

 Transition) .(Video 3 الصورة  انتقالات تصمیم- 5

 Effects) .(Video 3  الصورة  مؤثرات تصمیم - 6

 3 .التخزین  وسائط ومن  (Capture) الفیدیو  أشرطة  من ملفات  استيراد- 7

 Premiere .(Adobe 3  أو  Cut)  Final  برنامج  في  الصوت- 8

 Color 3).  (Correction  اللوني  والتصحیح  Wave)  (Form  الصورة  جودة  منحنیات  ضبط- 9

10 
الن- شارة   الصیغ  -  (Export)  الملفات  تصدیر  -  .التلیفزیونیة  للأعمال  ایةھعمل 

 والامتدادات

3 

 Premiere  .Adobe 6  في برنامج  والمونتاج  التقطیع  وجمالیات  قواعد  تطبیق- 11

 Premiere  .Adobe 6  برنامج على  تلیفزیوني مونتاج أعمال  تحلیل- 12

 45 المجموع 
 



 برامج تنشیط المبیعات  اسم المقرر: 

 217سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال 

1 

 المبیعات   تنشیط  مفاھیم

 تنشیط المبیعات  تعريف   •

 المبیعات  برامج تنشیط  وعوامل نشأة اسباب •

   المبیعاتاھداف برامج تنشیط   •

   نظریات تنشیط المبیعات •

 المبیعات  تنشیط  اسالیب  ھمیةأ •

 

 

 

4 

2 

 المبیعات   تنشیط  اسالیب

 وسائل تنشیط المبیعات •

 للعملاء ةھسالیب تنشیط المبیعات الموجأ  •

   للوكلاء ةھسالیب تنشیط المبیعات الموجأ  •

 المبیعات  لتنشیط  البیع  رجال  اراتھم •

 

4 

3 

 الاخرى   الترویج  بعناصر المبیعات  تنشط  علاقة

     تنشیط المبیعات والاعلان •

 تنشیط المبیعات والعلاقات العامة •

 الشخص ي والبیع  المبیعات  تنشیط •

 

4 

4 

   البیعات  تنشیط  برامج  تصمیم

   تنشیط المبیعات معایير تقییم برامج •

 المبیعات  تنشیط  ودھادارة ج •

  معایير  لتنشیط المبیعات  نماذج تطبیقیة •

 التسویقیة الطرق  اختبار •

 

6 

 

5 

 الانترنت   عبر  المبیعات   تنشیط

 الترویج الالكتروني •

   برامج تنشیط المبیعات عبر الانترنت •

 الانترنت عبر  دفھالمست  السوق  •

 

6 

6 
 المبیعات  لتنشیط  میدانیة  حالات  دراسة •

 المشاریع  وتقییم  مراجعة •

6 

 30 المجموع 

 



 قوانین الإعلان وأخلاقیاته اسم المقرر: 

 216سوق  المقرر: رمز 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 4 ومصطلحات ومفاھیم تعریفات 1

 2 والاجتماعیة الثقافیة وأبعاده تاریخ الإعلان 2

 4 للإعلان  منظمة قوانين إلى الحاجة  أسباب 3

 2 قوانینه الإعلان وإصدار  تنظیم جهات 4

 4 الدولیة  القوانين  في  الإعلان  ضوابط 5

 2 السعودیة  العربیة  المملكة  الإعلان في  ضوابط 6

 4 المحلیة  للقوانين  الإعلان مخالفة لعقوبات  واقعیة تحلیل حالات 7

 2 والدولي  المحلي  الإعلان  في  الشخصیات  استخدام  ضوابط  بين مقارنة 8

 2 العالمي  الإعلان  أخلاقیات  مواثیق 9

 2 المحلي  الإعلان  أخلاقیات  مواثیق 10

 2 للإعلان  وطني  أخلاقي  میثاق مسودة  إعداد 11

 30 المجموع 

 

 

 

 



 إدارة الإعلان والتسويق  اسم المقرر: 

 214سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات 

 الاتصال 

1 

  فن التسویق

   والأهمية  المفهوم •

 التسویق واھمیته   ادارة  وظائف •

 التسویقي  التبادل  عملیة  وعناصر اطراف •

 

4 

2 

 التسویق إدارة

 اركان التسویق وإدارته •

  التسویق إدارة  مهام •

 التسویق إدارة  خطوات •

 

4 

3 

 الإعلان

 " والتوصیف  ومھالمف  "  الإعلان  •

 نالاعلا اھمیة  وظائف الاعلان   الاعلانات  أنماط •

6 

4 

     إدارة الاعلان

   المحلیة الإعلان صناعة  •

 الدولیة   الإعلان   صناعة  •

 التخطیط الإعلاني وعملیاته  أنماط •

 وعملیاته  للإعلان   الاستراتیجي  التخطیط  أنماط •

 الإعلاني  التخطیط •

 

 

 

6 

5 

 ادارة الاعلان  أنماط

   التلیفزیوني  إدارة الاعلان  •

   إدارة الاعلان الإذاعي •

  إدارة الاعلان الصحفي •

   إدارة الاعلان الخارجي •

 الإلكتروني  إدارة الاعلان  •

 

 

6 

6 

 الاعلان والتسویق اخلاقیات ادارة 

 ا ھالأنظمة الإعلانیة وقوانین •

 تقییم العملیات التسویقیة والإعلانية •

 الكترونیا   الاعلان   ادارة  أخلاقیات •

 والتسویق الاعلان   لادراة  مستقبلیة رؤیة •

4 

 30 المجموع

 



 

 

 

 الرابعالمستوي  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 سلوك المستهلك  اسم المقرر: 

 222سوق  رمز المقرر: 

 2 المعتمدة: الساعات 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 2 المستهلك  سلوك فهم   أھمیة 1

 6 الشراء  قرار  صناعة  نظریات 2

 2 المستهلكين  تصنیف 3

 2 لمستهلكا  سلوك في المؤثرة  النفسیة والاجتماعیة  المتغيرات 4

 2 لمستهلكا   سلوك  في  المؤثرة  الثقافیة  المتغيرات 5

 2 لمستهلكا  سلوك في  المؤثرة  الاقتصادیة  المتغيرات 6

 2 الالكتروني  التسویق  مع المستهلك  سلوك 7

 2 لمستهلكا   وسلوك (Branding)التمیيز   الاستراتیجیات 8

 2 المستهلكين  بحوث 9

 4 والقرار الشرائي  المستهلك  سلوك 10

 4 الإعلاني والقرار  المستهلك  سلوك 11

 30 المجموع 

 

 

 

 

 

 

 

 



 تصمیم الاعلان المطبوع وتحریره المقرر: اسم 

 221سوق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 6 مفهوم الإعلان المطبوع  1

2 
 المطبوع  للإعلان   التصمیم   عناصر

 ( الخطوط  -لوانالأ  - التضاد - التكرار -  التنسیق  -   التجمیع )

 

9 

 9 المطبوع   الاعلان تحریر  واخلاقیات  واسالیب  مبادئ 3

4 

 المطبوع   الاعلان  تصمیم  مبادئ
 تصمیم الشعار  •

  تصمیم المطویات •

   تصمیم الاعلان الصحفي •

 الخارجي   الاعلان  تصمیم •

 

12 

5 

 الانترنت   المطبوع عبر  الاعلان  تصمیم
    تصمیم وتحریر الاعلان في الانترنت •

 تصمیم الاعلان عبر الجوال  •

 الانترنت  الاعلان عبر  تسویق  - •

 

 

9 

 45 المجموع 

 

 

 

 

 

 

 

 



 التسويق الإلكتروني  اسم المقرر: 

 220سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 4 (الرقمي(الإلكتروني  للتسویق  الأساسیة  المفاھیم 1

2 

 الالكتروني  وسائل التسویق
 web.صفحات  •
 .والمجموعات البریدیة  خدمات الإیمیل  •
 .الاجتماعیة  الشبكات  •
 blog. المدونات •
 البحث  ومحركات   الویكبیدیا   •

 

 

4 

 2 .الإلكتروني  التسویق  وخصائص  مميزات 3

 2 .الإلكتروني  التسویق  توظیف  مجالات 4

 4 .الإلكتروني  التسویق  مواد  لإنتاج  الفنیة  الأسس 5

 2 .الإلكتروني  التسویق  مواد  إنتاج  على  عملیة  تطبیقات 6

 4 .الإلكتروني التسویق حملات  تخطیط 7

 2 الاجتماعیة حملات الشبكات  تخطیط 8

 2 )ومحلیة  عالمیة(  الإلكتروني  التسویق  لحملات  عملیة  نماذج 9

 4 (الإلكترونیة  الوسائل  باستخدام  منتج  لتسویق  خطة  إعداد(  عملیة  تطبیقات 10

 30 المجموع 

 

 

 

 

 

 



 تحرير الإعلان  اسم المقرر: 

 218سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات 

 الاتصال

 2 الإعلانیة  للرسالة السیكولوجیة الأھداف 1

 4 والتحریر  التصمیم 2

 2 الإعلاني  العنوان  تحریر 3

 4 المطبوع  الإعلان  تحریر 4

 4 التلفزیوني  الإعلان  تحریر 5

 2 الإذاعي  الإعلان  تحریر 6

 4 العامة  العلاقات  إعلانات  تحریر 7

 2 الطرق   إعلانات  تحریر 8

 2 السینما  إعلانات  تحریر 9

 4 الرقمیة  الإعلانات  تحریر 10

 30 المجموع

 

 

 

 

 

 

 

 



 تخطیط وسائل الإعلان  اسم المقرر: 

 219سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات 

 الاتصال

 2 والجمهور  الإعلان  بين وسائل  العلاقة 1

 2 الإعلانیة  التكلفة  وحساب قیاس  أسس 2

 4 الإعلانیة  التكلفة في قیاس وحساب متقدمة  أسالیب 3

 2 الإعلانیة  التكلفة  وحساب  قیاس  تواجه تحدیات 4

 4 الإعلاني  والتخطیط التسویقیة الاستراتیجیات 5

 4 والجدولة  التكرار،  الوصول،  الأوزان، 6

 4 المختلفة  الإعلان لوسائل الإیجابیات والسلبیات 7

 4 الإعلانیة  الخطط  تقییم 8

 4 بناء الميزانیة الإعلانیة 9

 30 المجموع

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 الخامسالمستوي  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 الاتصال التسویقي المتكامل  اسم المقرر: 

 324سوق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 3 التسویقي، وخططه، وأھدافه(  المزیج  ووظائفه وعناصرالتسویق،   مفهوم:)عامة مقدمة 1

 3 التسویقي  الاتصال  في  التقلیدي  النموذج وبين  والفرق بینه  المتكامل،  التسویقي الاتصال  ومھمف 2

 3 المتكامل  التسویقي  الاتصال  نحو التوجه  أسباب 3

 3 المتكامل  التسویقي  الاتصال  نموذج في التكامل  أبعاد 4

 3 المتكامل  التسویقي  الاتصال  تكوین مزیج  في  المؤثرة  العوامل  :التسویقي  الاتصال أدوات 5

 3 الإعلان  1- :المتكامل  التسویقي  الاتصال  أدوات 6

 3 الشخص ي  البیع  2- :المتكامل  التسویقي  الاتصال أدوات 7

 3 المبیعات  تنشیط 3- :المتكامل  التسویقي  الاتصال  أدوات 8

 6 العامة  العلاقات  4- :المتكامل  التسویقي  الاتصال أدوات 9

 3 الانترنت  6- :المتكامل  التسویقي  الاتصال  أدوات 10

 3 المختلفة  التسویقي  الاتصال  أدوات  نماذج من على تطبیقات عملیة 11

 3 للمنشأة  المتكامل  التسویقي  الاتصال لبرنامج  التخطیط 12

 3 المتكامل  التسویقي  الاتصال  لحملات  التخطیط 13

 3 المتكامل  التسویقي  الاتصال  معوقات 14

 45 المجموع 

 

 

 

 

 

 



 البیع الشخص ي  اسم المقرر: 

 325سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 2 رئیسة  ومفاھیم ومصطلحات تعریفات 1

 2 الشخص ي  البیع  عملیة  في  المراحل الرئیسیة 2

 2 وخطواته الشخص ي  البیع  أنماط 3

4 

 :الشخص ي   البیع   مهارات  
 .الإقناع  التفاوض،  الاستماع،  والحوار، المحادثة(  الشخص ي  الاتصال  مهارات •
 .القرار  اتخاذ  في  العملاء  مساعدة  مهارة •
 حاجتهم   توكید في  العملاء  مساعدة مهارة •
 حاجتهم   وتشبع  تلبي   منتجات عرض  مهارة •
 العمیل   حاجة على  بالتركيز المنتجات  وصف  مهارة •
 المضللة  الأسالیب  تجنب مهارة •

 

 

4 

 2 معهم التعامل وكیفیة العملاء أنواع 5

 2 والجمهور الخدمة  أو المنتج  بين  وتنميتها العلاقة بناء أسالیب 6

 2 عنها الإعلان  قبل الخدمة  أو المنتج  تقدیم أسالیب 7

8 
 :عليهاالحصول   وتحدید مصادر  البیعیة   القوة  حجم  قیاس
 .داخلالمنظمة من •
 .المنظمة  من خارج  •

 

2 

 2 البیعیة ھیكلیة القوة 9

 2 الترویجي  المزیج  وتأثيرھا على البیع  استراتیجیة 10

 2 الترویج  استراتیجیة  إطار  في  الشخص ي  البیع  تخطیط 11

 2 الترویجي  المزیج  عناصر ضمن  الشخص ي  البیع  في والضعف  القوة  جوانب 12

 2 البیع  رجل  أخلاقیات 13

 2 الترویجي  المزیج  ضمن الشخص ي  البیع  في تخطیط واقعیة دراسیة  حالات 14

 30 المجموع 

 

 

 



 المرئي وتحریره   الإعلانتصمیم  اسم المقرر: 

 323سوق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات 

 الاتصال 

1 

 المرئيللإعلان   التأسیس ي  المفهوم

 الإعلانية الرسالة  •

 الإعلان تحریر  •

 الإعلانية العملیة •

 الإعلان تأثيرات  •

 الإعلان   محرر  •

 

6 

2 

 التسویقیة  واستخداماته  المرئي  الإعلان   أهداف

   نظريات الاقناع •

  نظریات المعالجة الرقمیة •

 المرئیة  الاعلانیة  الرسالة  مداخل •

 التجاریة  والعلامة  المرئي  الاعلان   تحریر •

 

 

6 

3 

 المرئیة  الإعلانية  الرسالة  عناصر

 المرئي   الاعلان   في  الابداع  مصادر •

 تقنیات الاعلان المرئي •

 المرئیة  الاعلانیة الرسالة  الاستمالات •

 

9 

4 

 المرئي   الإعلان  محرر  مهارات

 الافكار  جمع مهارات •

   الدمج  مهارات •

  التحلیل  مهارات •

 النقد  مهارات •

 التحریر  مهارات •

 التصمیم  مهارات •

 

9 

5 

 المرئي   الإعلان تحریر 

 والتحلیل  البحث •

 بناء الاستراتیجیة •

  تصمیم الفكرة •

 الفكرة  تقویم •

 

 

9 

 6 المرئي  الإعلانفي   دراسیة  حالات 6

 45 المجموع



 

 الخبر الصحفي اسم المقرر: 

 216صحف  رمز المقرر: 

 4 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات 

 الاتصال 

 4 مقدمة عن الفنون الصحفية وموقع الخبر منها   1

 4 تعريف الخبر الصحفي، وبيان أهميته واستخداماته في النشاط التسويقي  2

 4 أنواع الأخبار وتصنيفاتها المتعددة  3

 8 تطبيقات عملية على تحديد نوع الخبر من خلال تحليل نماذج منشورة في الصحف  4

5 

 ومعايیر اختيار الأخبار ونشرها، وتشمل:القيم الإخبارية، 

 مفهوم القيم الإخبارية  •

 القيم الخبرية الأساسية: الجدة، الأهمية  •

 القيم الخبرية التفضيلية: القرب المكاني أو النفس ي، الشهرة، الضخامة، الصراع، الغرابة والطرافة  •

 المعايير الخاصة بالسياسة التحريرية للوسيلة الإعلامية  •

8 

 8 تطبيقات عملية على معايير اختيار الأخبار ونشرها  6

7 

 مصادر الأخبار، وتشمل: 

 المصادر الذاتية للأخبار في وسائل الإعلام: المندوب، المخبر، المراسل الصحفي وأنواعه  •

 مهارات المخبر الصحفي  •

 المصادر الخارجية: وكالات الأنباء، الخدمات الصحفية.. الخ  •

4 

 8 للطلاب على جلب الأخبار، وتغطية مناسبات معينةتدريبات عملية  8

9 

 تحرير الأخبار وصياغتها، وتشمل:

 من يكتب الأخبار؟ مسيرة الخبر من المخبر وحتى القارئ  •

 الأشكال الصحفية التي تعرض المادة الإخبارية في الصحيفة •

 الأساليب التقليدية لكتابة الأخبار: الهرم المقلوب، الهرم المعتدل  •

الاتجاهات الحديثة لكتابة الأخبار: نمط وول ستريت جورنال )التركيز على الفرد(، نمط   •

 الساعة الرملية 

 تحرير العنوان، والمقدمة وأنواعهما  •

4 

 8 كتابة الأخبار على  عملية تطبيقات 10

 60 المجموع 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 السادسالمستوي  

 

 
 

 

 

 

 

 



 الإلكتروني تصميم الإعلان   اسم المقرر: 

 328سوق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 3 الإلكتروني  الإعلان  مفهوم 1

2 

  الإلكتروني الإعلان أسس

   الإلكتروني والانغماس الإعلان •

 الإلكتروني  الإعلان  مضمون  •

6 

 12 (  الحجم،  الألوان   ،  الخطوط )  الإلكتروني  الاعلان  تصمیم   سس أ 3

4 

 الرقمي   الإعلان تحریر   سس أ

 المواقع الالكترونیة إعلانتحریر  •

 البرید الإلكتروني إعلانتحریر  •

 الاجتماعي  التواصل  مواقع  إعلان  تحریر •

12 

5 

 الإلكتروني   الاعلان  وتصمیم  تحریر  أسس  تقییم

   الإلكتروني الإعلانخلاقیات أ •

  الرقمي الإعلانمعایير تقییم  •

 الرقمي  للإعلان  مستقبلیة رؤیة •

12 

 45 المجموع 

 

 

 

 

 

 

 



 نية علا لإ تخطیط الحملات ا اسم المقرر: 

 326سوق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 3 الإعلانية بالحملات  تعریفي  مدخل 1

2 

 نواع والعلاقات الأ  الإعلانية: الحملات  

 مفهوم الحملة الإعلانية  •

 الإعلانية   الحملات  أنواع  •

 الإعلانية  الحملات  مناھج •

 

 

6 

 6 "والاسس  المفاھیم " الإعلاني التخطیط 3

4 
 "المؤثرة  والعناصر النظريات   "  المستهلك  سلوك •

 الحملات  وبناء  ترسیخ  في   استخدامتهاو  الاعلان  وسائل •

 

9 

5 

 تنفیذھا  الحملات وطرق   خطوات

 تحدید المشكلة  •

 الأهداف تحدید   •

 الجمهور تحدید   •

 الرسائل  تحدید   •

 تحدید الميزانیة  •

 الجدولة والادارة والتنفیذ  •

 التقییم  •

 

 

 

12 

•  

 وبحوث التغذیة الإعلانية  الحملات  

 التغذیة المتقدمة ما بعد الانتاج  •

 الإعلانية   تقییم الحملات   •

 الإعلانية   نماذج لتخطیط الحملات  •

9 

 45 المجموع 

 

 

 



 بحوث الإعلان والتسويق  اسم المقرر: 

 329سوق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 3 وأهميتها   مفهوم البحوث 1

2 

   والتسویق الإعلان بحوث أنواع

 الغرض    أساسالتصنیف على   •

 الزمن  أساسالتصنیف على   •

6 

3 

 والتسویق   الإعلان  لأبحاث  المنهجية  الخطوات
 البحوث   أهداف •

 البحث  أسلوب •

 المعلوماتمصادر   •

   وتحليلهاجمع المعلومات   •

 الوصول للنتائج وتفسيرھا •

 

 

9 

4 

 والتسویق   الاعلان   البیانات لأبحاث  جمع   سالیبأ
 التجریبي    الأسلوب •

 الكمي    الأسلوب •

 الوصفي  الأسلوب •

9 

5 

 والتسویق  الإعلان  بحوث  في   القیاس

 مجالات البحوث التسویقیة •

 القیاس    أساليب •

 بالقرارات التسویقیةعلاقة بحوث التسویق   •

 

 

9 

6 

 والتسویق   الإعلان  لبحوث  النهائي   التقریر

   معایير تقییم البحث التسویقي •

 خلاقیات ممارسة البحوث التسویقیةأ •

 تدقيقهاو   تها ومراجع  التسویقیة البحوث  مناقشة •

 

 

9 

 45 المجموع 

 

 



 إدارة وكالات الإعلان  اسم المقرر: 

 327سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

1 
  مراحل  ،   إليها الحاجة  أسباب  ، الأھمیة  ،  الأھداف  ،  )المفهوم   : الإعلان   وكالات  طبیعة

 ( الوظائف  ، والوسیلة  للمعلن  بالنسبة  الحدیث  التطور،الدور 

6 

 4 وتقسيماتها  الإعلان  وكالات أنواع  ،  الإعلان  وكالات إنشاء  على المؤثرة  العوامل 2

3 
  تقدمها   التي  الخـدمـات  ،   التنظیمي  الهيكل   في  موقعها   ،  المفهوم)   :  وكـالات الإعلان   تنظیم

 (  الوكالة   اختیار  معـایير  ،

6 

4 
  الوكالات  على عمل   التكنولوجیا   ، تأثير  الإعلان  وكالات التي تواجه   والمعوقات المشاكل 

 .  الإعلان   لوكالات  الدفع  طرق   ،  الإعلان  لوكالات   الحاسمة  النجاح  ،عوامل   الإعلانیة 

4 

5 
 ،   بها   یقوموا  التي   والأدوار   الوظـائف  ،  العـاملين  خصــــائص)  : الإعلان  وكـالات  في  العـاملين

 (   المدیر  صفات  أو خصائص  ، الإعلان   وكالة   مدیر وظائف

6 

 2 الأهمية، الأنواع.  ،المفهوم الإعلان:الرقابة في وكالات    6

7 
في الاقتصـاد السـعودي ،  مساهمتهاشـروط الإنشـاء ،)  :المملكة واقع وكالات الإعلان في 

 تواجهها(والمشاكل التي  المعوقات

2 

 30 المجموع 

 

 

 

 

 

 

 

 



 علاقات العملاءإدارة  اسم المقرر: 

 219علق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 3 العملاء وافتراضاتها ومكوناتها وادواتها مفهوم إدارة علاقات  1

 6 أهمية إدارة علاقات العملاء وأهدافها ووظائفها  2

 6 استراتيجية علاقات العملاء المتكاملة  3

 6 استخدام التكنولوجيا الرقمية في إدارة علاقات العملاء 4

 6 بناء قواعد بيانات العملاء 5

 6 لنموذج إدارة علاقات الزبائن من وجهة نظر التسويقية تنظيم مكونات إطار العمل  6

 6 خطوات ومعوقات تنفيذ إدارة علاقات العميل وتحدياتها  7

 6 حالات دراسية في إدارة علاقات العملاء  8

 45 المجموع 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 العلاقات العامة التسويقية  اسم المقرر: 

 323علق  رمز المقرر: 

 3 المعتمدة: الساعات 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

1 

 مقدمة عامة: 

 الهيكل التنظيمي للمنظمات الحديثة. •

 مفهوم التسويق والاتصال التسويقي. •

 استراتيجيات التسويق.  •

3 

2 

 مفهوم الاتصالات التسويقية المتكاملة ودور العلاقات العامة فيها:

 مفهوم الاتصالات التسويقية المتكاملة.   •

 آليات توحيد صوت المؤسسة.  •

 أدوات الاتصال التسويقي )المزيج الترويجي(.   •

 مكانة العلاقات العامة بين أدوات الاتصال التسويقي •

6 

 3 جوانب القوة والضعف في العلاقات العامة كأداةٍ تسويقية.  3

4 

 التجارية:العلاقات العامة والعلامة  

 . إحلال العلامة التجارية •

 إحياء العلامة التجارية. •

3 

 3 العلاقات العامة والحفاظ على الريادة أو )القيمة السوقية للمنظمة(. 5

 3 أساليب بناء العلاقة وتنميتها بين المنتج أو الخدمة والجمهور.  6

 3 أساليب تقديم المنتج أو الخدمة قبل الإعلان عنها.  7

 3 أهداف العلاقات العامة التسويقية.  8

 3 استراتيجيات العلاقات العامة التسويقية.  9

 3 أساليب وأدوات العلاقات العامة التسويقية  10

 3 قياس وتقويم أداء برامج العلاقات العامة التسويقية.  11

 3 أسس تحرير المواد الإعلامية التسويقية. 12

 3 البيانات في بناء الرسالة الإعلامية التسويقية أساليب توظيف قواعد  13

 3 القيمة التسويقية المضاف لأساليب وأدوات العلاقة العامة  14

 45 المجموع 

 



 

 

 

 

 

 

 

 السابعالمستوي  

 

 

 

 
 



 التسویق الاجتماعي  اسم المقرر: 

 432سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 2 للتسویق  الاجتماعي  المفهوم  نشأة 1

2 

 :الاجتماعي  للتسویق  النظري   الإطار
 وفرضها.  النظریة  مفهوم •
 الموجهه لها.  والانتقادات النظریة  مستقبل  •
 .وأسالیبه الاجتماعي  التسویق أھداف •

 

4 

3 
 :الاجتماعي  التسویق   مجالات 

 تسویق الأفكار الاجتماعیة •
 الاجتماعیة تسویق الخدمات    •

 

4 

4 
 ):تدریب( الاجتماعیة   الأفكار  تسویق 

 .سمات وخصائص الأفكار الاجتماعیة  •
 الاعتبارات الرئیسة لتسویق الأفكار الاجتماعیة  •

 

4 

5 
 ):تدریب( الاجتماعیة  الخدمات  تسویق  

 .سمات وخصائص الخدمات الاجتماعیة   •
 الاعتبارات الرئیسة لتسویق الخدمات الاجتماعیة  •

 

4 

6 

 :الاجتماعي  التسویق  حملات تخطیط 
 .التخطیط التسویقي ومعوقاته مفهوم   •
 .مراحل الإعداد والتخطیط لحملات التسویق الاجتماعي   •
 .مراحل تنفیذ حملة التسویق الاجتماعي •

 

4 

 4 .اجتماعي  تغیير  وحملات  اجتماعیة،   منتجات  تسویق  خطط  تحلیل   :تطبیق 7

8 
 أو تقدیم منتج   اجتماعي  سلوك تعدیل أو   اجتماعیة   قیمة  لتعزیز  حملة  إعداد خطة 

 .اجتماعي
4 

 30 المجموع 

 

 

 

 

 



 التسویق الدولي  اسم المقرر: 

 434سوق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

1 
 :  لیاتهآ و   الدولي   التسویق  ماھیة

  وغيره  الدولي  التسویق  مفهوم بين  الفرق  - الدولي  التسویق  مكونات  -   الدولي  التسویق  )مفهوم

 ( الدولي  التسویق   مراحل  الدولي  التسویق   فوائد - الدولیة  المفاھیم  من

6 

2 

 :  استراتیجیات التسویق الدولي 

 - الدولي  التوزیع   استراتیجیة -  استراتیجیة التسعير الدولي - استراتیجیة الانتاج الدولي )

 (الدولي التسویقي  والاتصال الترویج  استراتیجیات

9 

3 

 :الدولي   التسویق  بیئات

التسویق)   الاقتصادیة  بیئة  السیاسیة  بیئة  -  الدولي  الدولي  الدولي   -  التسویق  التسویق  بیئة 

  التسویق بیئة  -  بیئة التسویق الدولي القانونیة  -  بیئة التسویق الدولي التكنولوجیة  -    الاجتماعیة

 (الثقافیة  الدولي

 

 

 

12 

4 
 :  الدولیة   بالأسواق  التشغیل  مجالات

 التسویق  بحوث-   مبادئ التسویق الدولي التشغیلیة -   الدولي  للتسویق   التشغیلیة  الخطط )

 ( الدولي  التسویق   في   دراسیة  حالات- الدولي

9 

5 
 :    الدولي   الإلكتروني  التسویق

 للبیئة  الموجه  التسویقي  المزیج  تصمیم  -  الإلكتروني  التسویقي  المزیج   - التجارة الالكترونیة)

 ( الدولي   التسویق   ومشاكل   عقبات  - العالمیة 

9 

 45 المجموع 

 

 

 

 

 

 



 حالات دراسیة  اسم المقرر: 

 433سوق  رمز المقرر: 

 3 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات 

 الاتصال 

1 

 الحالات  دراسة  في  العلمیة  المنهجية

 الحالات  دراسة في  المستخدمة  النماذج •

 العمل  مجموعات  توزیع •

 

9 

2 

 الاولى  المجموعة

        الكبرى   الشركات  لإحدى  فعلى  تسویقي  برنامج •

       المؤسسات  إحدى  في  التسویقیة  الاتصالات  لدمج  تنفیذي  برنامج •

 الثانیة  المجموعة

   ما جهةخطة ادارة قاعدة بیانات العملاء في  •

 الشركة   رسالة •

 الرسالة  ھذه   تعمیم وكیفیة الحكومیة  الجهات •

   لمجموعة الثالثةا

   خطة عملیة تطویر البیع الشخص ي  •

 خطة عملیة تطویر تنشیط المبیعات •

 العامة  العلاقات  لتطویر  خطة عملیة •

 الجهة   أنشطة  لرسالة على كافة  الانترنت  التسویق عبر  لتطویر  خطة عملیة •

   المجموعة الرابعة 

   الشركات التجاریة إحدىفي  إدارة الإعلان  •

 الاعلانیة  الوسائل إحدى  في  التسویق إدارة •

 الخامسة  المجموعة

 الخيریة  الجهات  إحدى  لصالح  تبرعات  حملة إعلانات •

 ما  جهة أو  لشركة   إعلانية  ةللحمخطة  •

   المجموعة السادسة

 فعلیة تنفذھا احدى الشركات التجاریة إعلانيةتأثيرات حملة  •

   الشركات حديلإ   مهمةلمناسبة  إعلانية  تأثيرات حملة •

 السعودي  السوق   في جدید  منتج تقدیم  تأثيرات حملة •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

30 

 6 للحالات الدراسیة النهائيالتقریر  3

 45 المجموع

 

 



 إدارة العلامة التجاریة  اسم المقرر: 

 431سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 4 التجاریة  العلامة  مفهوم 1

 4 الماركة بناء  أسالیب ونماذج 2

 4 وغيرھا   والمنافسة ،   والتغلیف ،   والتوزیع ،   والترویج ،   السعر   تموضعها: و   الماركة   بناء   أدوات  3

 4 والتسویقیة  المالیة ،وإضافتهما  التجاریة العلامة 4

 2 الماركة ھندسة 5

 4 محلیا  الماركة  إدارة 6

 2 المحلیة  الماركات  لإدارة  وأمثلة  نماذج 7

 4 عالمیا  الماركة  إدارة 8

 2 عالمیا  الماركات لإدارة  وأمثلة  نماذج 9

 30 المجموع 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 القياس التسويقي  اسم المقرر: 

 435 سوق  رمز المقرر: 

 2 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 2 أهمية القياس التسويقي  1

 4 أسس القياس التسويقي 2

 4 أهمية المصفوفة التسويقية 3

 4 معايير اختيار المصفوفة التسويقية 4

 4 أشهر مصفوفات الأداء التسويقية 5

 4 أشهر مصفوفات المستهلكين 6

 4 أشهر مصفوفات المنافسة 7

 4 أشهر مصفوفات الربحية 8

 30 المجموع 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 تخطيط حملات الاتصال التسويقي اسم المقرر: 

 430 سوق  رمز المقرر: 

 4 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 4 . ومصادرها ونماذجها الاتصال التسويقي حملة خطة مكونات 1

 4 .بالحملات التسويقية الصلة  ذات الفنية   المستجدات 2

3 

 التسويقية: للحملة السابقة  الأولية الخطوات

 للترويج. المستهلك رؤية •

 المزيج الترويجي.   لاستخدام التقليدية  الأساليب •

 .وتذكرها المعلومات اكتساب •

4 

 4 .حملات الاتصال التسويقي وأسس تخطيط  مفاهيم 4

 4 التسويقية.  الحملات  تخطيط في وتوظيفه له، المفسرة ونظرياته المستهلك  سلوك 5

 4 التسويقية الحملة بناء في نتائجها  توظيف وكيفية المستهلكين  بحوث 6

7 

 : وعناصرها المؤثرة التسويقية الحملة استراتيجية  

 الاستراتيجية. معايير اختيار   •

 وتطويرها. الاستراتيجية لبناء العامة  القواعد •

 الاستراتيجية. عناصر ومكونات   •

8 

 4 حملات الاتصال التسويقي. ميزانية 8

 4 اختيار عناصر المزيج الترويجي في الحملات التسويقية  9

 4 الترويجية. الرسالة بناء وأساليب  طرق  10

 4 تخطيط التكامل بين أدوات المزيج الترويجي. 11

 4 وتقويمها.  الإعلانية  الحملات قياس  أساليب 12

 4 ومكوناتها.  للحملة النهائي العرض 13

 4 المدروسة.  الحملات لخطط استعرض مجمل النماذج  14

 60 المجموع 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الثامن المستوي  
 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



 مشروع تخرج  اسم المقرر: 

 436سوق  رمز المقرر: 

 4 الساعات المعتمدة: 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 4 التعريف بالمقرر وأهدافه وآلياته. 1

2 

يختار   للمشروع:  زمني  جدول  والتخطيط  تصميم  بالتأليف  ليقوم  موضوعا  الطالب 

 والإعداد والتنفيذ حوله، والموضوعات هي: 

 تقديم خطة مدروسة وبرنامج تنفيذي لدمج الاتصالات التسويقية في إحدى المؤسسات. •

البيع   • مثل  ما  جهة  في  التسويقي  الاتصال  أنشطة  إحدى  لتطوير  عملية  أفكار  تقديم 

 المبيعات، أو العلاقات العامة، أو التسويق عبر الانترنت ونحوها. الشخص ي، أو تنشيط 

 تقديم تصور وخطة عمل لبناء وإدارة قاعدة بيانات العملاء في جهة ما. •

  ةأو لحمل   معينة،  اجتماعية  بقضية  توعية  لحملة  الإعلانات  من  مجموعة  وتنفيذ   تصميم •

 .الخيرية الجهات  لصالح إحدى تبرعات 

 لشركة أو جهة ما. تخطيط حملة إعلانية   •

كيفية   • حول  تصور  وتقديم  خاصة  أو  حكومية  جهة  أو  لشركة  المؤسسة"  "رسالة  وضع 

 تعميم هذه الرسالة على كافة أنشطة الجهة.

الشركا  الفعلي   التسويقي   البرنامج  تقويم • عملي   تلإحدى  أفكار  وتقديم    لتطويره  ةالكبرى 

 .وزيادة فعاليته

 إدارة الإعلان في إحدى الشركات التجارية.تقديم تصور وخطة عمل لتطوير  •

 .الإعلانية الوسائل  إحدى في  التسويق لإدارة عمل وخطة تصور   تقديم •

 .وتنفيذها التجارية الشركات إحدى  تنفذها فعلية  إعلانيةتأثير حملة   لقياس  خطة إعداد •

وخطة    تقديم •   مثل  الشركات  لإحدى  مهمة  لمناسبة  وإعلانية  إعلامية  لحملة  عملتصور 

 ذلك   ونحو السعودي السوق  في جديد منتج تقديم أو جديدة، هوية  شعار أو إطلاق

24 

 24 تنفيذ المشروع. 3

 8 المقترحة تقييم منتجات الطلاب وإعادتها إجراء التعديلات والتحسينات 4

 60 المجموع 

 

 

 



 

 

 ريب تعاونيتد اسم المقرر: 

 437سوق  رمز المقرر: 

 8 المعتمدة: الساعات 

 

 قائمة الموضوعات  م
ساعات  

 الاتصال

 8 مهارات اختيار وسائل الإعلان 1

 8 مهارات تقدير وحساب التكلفة الإعلاني 2

 8 مهارات بناء مزيج متكامل من وسائل الإعلان 3

 8 مهارات تخطيط الحملات الإعلانية 4

 8 مهارات تنفيذ الحملات الإعلانية 5

 8 تحرير الإعلان المطبوع وتصميمهمهارات  6

 8 مهارات تحرير الإعلان المرئي وتصميمه 7

 8 مهارات تحرير الإعلان المسموع وتصميمه 8

9 
 Adobe InDesign Illustratorالتـــدرب علـــى اســـتخدام بعـــم بـــرامج التصـــميم مثـــل 

Photoshop Final Cut Pro Imovie 

8 

10 
المهـــــارات المتقدمـــــة مثـــــل تخطـــــيط وتنفيـــــذ الحمـــــلات الإعلانيـــــة والتســـــويقية وفقـــــا لمفهـــــوم 

 الاتصالات التسويقية المتكاملة

16 

 16 التدرب على حل المشكلات التطبيقية 11

 8 والتطويرالتدرب على مهارات التقويم  12

 8 التقويم للتدريب والتقرير النهائي 13

 120 المجموع 

 

 

 


