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مال١١٠٠
نجل٢١٠٣
احص١١١٠

نجل٢١٠٤
دار١١٠١
احص١١١٣
قصد١١٠٢

قصد١٢٠١
حسب١٢٠١
دار١٢٠١

تسق١٢٠١

قصد١٤١٢
دار١٢٠٣
حسب١٣٠٢
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ادب١٠٠١
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ترخ١٠٠٢
ثقف١٠٠١
رحب١٠٠١
عقد١٠٠١

قرا١٠٠١
نفس١٠٠١

نهج١٠٠١

ترخ١٣٢٠
ترخ١٣٢٨
جغر١١٠٤
جمع١٤٤٧
خدم١٢١٧
خدم١٢١٨
خدم١٢٣١
صحف١١٠١
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صحف١٢٠٤
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مبادئ المالية ١
مهارات اللغة الإنجليزية  ١

مبادئ الإحصاء 

اللغة الإنجليزية  للأعمال  ١
قانون الأعمال 

الإحصاء  التحليلي
مبادئ الاقتصاد  الجزئي

مبادئ الاقتصاد  الكلي
مبادئ المحاسبة المالية ١

مبادئ الادارة 
مبادئ التسويق

اقتصاديات المنشآت الصغيرة والمتوسطة
تحليلات  الأعمال 
المحاسبة الإدارية 
السلوك التنظيمي

التمويل والاستثمار  العقاري

مبادئ التأمين وإدارة المخاطر
مبادئ محاسبة التكاليف والإدارية 
مبادىء الابتكار  وريادة الأعمال 

مبادئ المالية ٢

إدارة الجودة الشاملة
إدارة الموارد البشرية
الإدارة  الاستراتيجية 

ريادة الاعمال 

مهارات البحث
التسويق الرقمي
تسويق الخدمات
سلوك المستهلك

الاتصالات   التسويقية المتكاملة

إدارة التوزيع
تحليلات  التسويق

إدارة المنتج والعلامة  التجارية
التسويق السياحي

إدارة المشاريع
نظم المعلومات الإدارية 

التسويق الرياضي والترفيهي
التسويق في المشروعات الريادية

التسويق العقاري
تسويق الاعمال  للأعمال 

العلاقات  العامة
إدارة الإعلانات  

إدارة المبيعات
استراتيجيات التسعير

إدارة علاقات  العملاء 
التسويق الاستراتيجي 

التسويق الاجتماعي  والغير الربحي
التسويق العالمي

تحليل جدوى المشروع

بحوث التسويق
التدريب التعاوني

مهارات التحرير والخطاب
مهارات القيادة

المهارات التقنية
التاريخ الوطني

فقه الحقوق والواجبات
قيم العمل وأخلاقياته 

العقيدة
القرآن الكريم

الصحة النفسية
مهارات التعلم الجامعي

كتابة المحتوى التاريخي
مدخل لتاريخ العلوم الأمنية  والعسكرية

مدخل إلى النظم المعلومات الجغرافية
التنمية الحضرية وأنسنة المدن

التوجيه والإرشاد  الأسري  والاجتماعي 
الابتكار  والتسويق الاجتماعي 

قياس تجربة العميل
الإعلام   السعودي

الكتابة لوسائل الإعلام  
الأنظمة  والأخلاقيات   الإعلامية  

الرأي العام
الإعلام   وقضايا المجتمع

علم النفس الإيجابي 
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الأعمال  الكلية 
التسويق تج-التسويقالقسم      البرنامج 

الأول 

الثاني

الثالث

الرابع

الرابع

الخامس

الخامس

السادس

السابع

السابع

الثامن
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 متطلب جامعي
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الاقتصاد  والعلوم الا 

الاقتصاد  والعلوم الا 

الاقتصاد  والعلوم الا 

اختياري التسويق 

شعبة التسويق ٠٤

اختياري التسويق 
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اختياري التسويق 

شعبة التسويق ٠٧

شعبة التسويق ٠٨

متطلب جامعي -تجسير 

مقررات حرة لكلية 

الفصل الدراسي الأول  ١٤٤٧ الفصل الدراسي 
١٢٩ عدد وحدات البرنامج
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