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اثراء المعرفة بمفاهيم ونظريات وأهمية التسويق الدولي وبخاصة في ظل ظروف العولمة والمنافسة الدولية الشديدة بين 
كما يسعي .  الطالب المعلومات والمهارات الشاملة اللازمة للعمل في السوق الدوليويهدف المقرر الي اكساب . الشركات

كما يهدف المقرر ايضا .  المقرر لجعل الطالب ملم بالمتغيرات البيئية المؤثرة في استراتيجيات التعامل مع السوق الدولي
يد أي من الاستراتيجيات التسويقية الملائمة لتعريف الطالب بكيفية تحليل الأسواق الخارجية المستهدف الوصول اليها وتحد

منتج، سعر، )كما ينشد المقرر الي تعريف الطالب باستراتيجيات المزيج التسويقي الملائم لكل سوق دولي .  لتلك الاسواق
يجيات تواجه تطبيق استرات التيهذا بالإضافة الى توعية الطالب بكيفية التغلب على العوائق والصعوبات (. توزيع، وترويج

التسويق الدولي في الدول النامية في ظل البنية الصناعية والاقتصادية الحالية وذلك من خلال استراتيجيات التعلم 
 .المستخدمة في تطوير معارفه ومهاراته
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 الإلكترونيةالمصادر 

  موقع المقرر على شوووووووبكة الانترنل من خلال منصوووووووةblackboard من  يتم
المقرر بحيث  ورفع محتوىخلاله تسوووووليم الواجبات الكترونيا وسرل أسوووووئلة النقا  

يتم  الإلكترونية، كماونشووووور الاختبارات القصووووويرة  كامل،ة بشوووووكل  /يتال للطالب
وتقويم ة /عرض الاعلانات الخاصة بالمقرر وتقديم التغذية الراجعة المباشرة للطالب
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